翁向东先生简介
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1992年毕业于上海复旦大学，主修市场营销；1992－1993年，广州乐百氏公司营销部；1994－1997年，上海自由广告策划人；1997年，创办杰信咨询公司任总经理至今。

翁向东先生在品牌研究上有非常突出的贡献，先后获得多项荣誉：上海浦东新区十大杰出青年；98中国十大经典案例金奖；2002中国十大策划专家（中国生产力学会评定）；著名品牌战略与营销广告专家；中国策划专家委员会高级专家委员；上海杰信营销咨询有限公司总经理兼策划总监；业内公认的“副品牌、品牌核心价值、品牌加法论、品牌宪法论”等品牌理论体系的创建者。

翁向东先生的培训足迹遍及清华、交大、复旦、同济、上海财大等各校。其中在上海交大市场总监班、EMBA班的《品牌战略管理》、《低成本营销策略》所获评分为最高分。交大、财大收费最高的EMBA班、总裁班的招生说明会均力邀翁向东先生代表教授团进行演讲，从而吸引高级生源。

在学术上，翁向东先生以如何诞生中国的国际品牌和超低成本营销策划为主要研究方向。先后在业内权威物刊《国际广告》、《广告导报》、《中国广告》、《智囊》、《销售与市场》、《中国经营报》、《广告人》发表论文五十六篇近六十多万字，其研究成果以独创性而著称业内，并被广泛转载和引用，卓有成效地帮助了中国企业降低营销成本和创建强势大品牌，为推进中国的品牌与营销广告事业的进步作出杰出贡献。

在策划实践上，翁向东先生擅长协助企业以超低成本开拓市场，注重在科学市场调查基础上，以个性化的定位和新奇的创意迅猛地使品牌在消费者大脑中留下印记，并综合运用各种营销策略与传播手段获取“1+1>2”的“营销几何力”。
